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본 자료는 한국채택국제회계기준(K-IFRS)을 기초로 작성된 연결 기준 실적입니다.

본 자료는 투자자 여러분의 편의를 위하여 작성된 것으로

회사는 본 자료에 서술된 재무실적 및 영업성과의 정확성과 완벽성에 대하여 암묵적으로든 또는 명시적으로든 보장하지 않으며,

본 자료에 서술된 내용은 과거 또는 미래에 대한 약속이나 진술로 간주될 수 없습니다.

따라서, 본 자료는 투자자들의 투자 결과에 대하여 어떠한 법적인 목적으로 사용되어서는 안되며,

회사는 본 자료에서 제공되는 정보에 의거하여 발생되는 투자 결과에 대해 어떠한 책임을 지지 않음을 알려 드립니다.

본 자료는 자료 작성일 현재의 사실에 기초하여 작성된 것이며,

회사는 향후 변경되는 새로운 정보나 미래의 사건에 대해 업데이트 책임을 지지 않습니다. 



• 2024년 1분기 매출액 232억 원, 영업손실 16억 원, 당기순손실 12억 원

• 광고 업황의 회복세 부진, 글로벌 사업을 위한 인프라 구축으로 인한 비용 발생

• 신규 매체 제휴, 디맨드 강화의 성과는 하반기에 가시화될 것으로 예상
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• B2C 매출은 전년 대비 14.1% 감소한 20억 원

• B2B 매출은 전년 대비 3.6% 감소한 204억 원

• 경기 회복세 부진, 광고 시장 비수기로 매출 소폭 감소
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• 2024년 1분기 영업비용 248억 원, 영업손실 16억 원 

• 글로벌 사업을 위한 CS센터 구축 등으로 영업비용 추가 발생
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• 배달의민족 앱 내 ‘배민포인트 모으기‘ 런칭.

하반기부터 진입점 확대 예정

• SME를 위한 네이버웹툰, 네이버페이 전용 

네이버쇼핑 CPS 광고 상품 런칭

• 오퍼월 미션의 바이럴 유도를 위한 

‘공유하기‘ 기능 런칭
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